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En este articulo examino desde una perspectiva simbdlica las representaciones
contemporaneas de las mujeres en la publicidad difundida en el Ecuador, con el propdsito de
identificar las permanencias y cambios que se han dado en el tratamiento de la imagen
femenina en el nuevo milenio, caracterizado por avances digitales y tecnolégicos en la
produccién de imagenes.
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En este articulo examino desde una perspectiva simbdlica las representaciones contemporaneas
de las mujeres en la publicidad difundida en el Ecuador, con el propésito de identificar las
permanencias y cambios que se han dado en el tratamiento de la imagen femenina en el nuevo
milenio, caracterizado por avances digitales y tecnoldgicos en la produccidn de imdagenes.
Demuestro que la diversificacién de anuncios comerciales en los que se representa a las mujeres
no ha sido suficiente para romper con perspectivas androcéntricas de las capacidades y la
apariencia de las mujeres en la publicidad, concluyendo que existe una proyeccion cada vez mas
fracturada y fragmentada de las identidades y de la corporalidad femenina, lo cual es
imprescindible analizar, criticar y visibilizar al constituir un tema de trascendencia e
implicaciones politicas en la vida de las mujeres.

Asi, este articulo se centra en la representacidon del cuerpo femenino en la publicidad
mediatica como un aspecto que en la actualidad esta moldeando la construccién de la
subjetividad de las mujeres respecto a la estética de sus cuerpos. Concretamente,
indago de qué manera la publicidad al ser una estrategia de mercado actia como
mecanismo de disciplinamiento corporal de las diversas mujeres receptoras de esos
mensajes, quienes en mayor o menor medida — dependiendo de su edad y estrato social
— someten su configuracion a los designios comerciales en un proceso que denomino
“biocapitalismo estético”, al quedar en manos del mercado la administracion de los
cuerpos y vidas de las mujeres. En este sentido, a través de entrevistas a profundidad y
grupos de discusion en los que se observan como referente imagenes publicitarias
difundidas en el Ecuador documento las implicaciones simbdlicas y materiales de esta
representacion en la experiencia concreta de las mujeres ecuatorianas.
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